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Motiva-konserni 
– kestävän 
kehityksen tekijä

Nopeutamme siirtymistä kestävään 

yhteiskuntaan ja elämäntapaan.

Palveluksessamme on lähes 90 kestävyyden 

asiantuntijaa ja menetelmäosaajaa.

Motiva Services Oy on valtion kestävän 

kehityksen yhtiön Motiva Oy:n tytäryhtiö, joka 

palvelee erityisesti yrityksiä, kuntia ja alueita. 
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Agendalla tänään

• Aloitus klo 14.00

• Mistä puhutaan, kun puhutaan ilmastoviestinnästä?

• Miten teidän organisaatio voisi tehdä 
ilmastoviestintää?

• Millaiset EU-direktiivit vaikuttavat ilmastoviestinnän 
pelikenttään?

• Esimerkkejä ja yhteistä keskustelua

• Klo 15.30 lopetus

Tavoitteena on, että saatte ideoita siihen, miten 
ilmastoviestinnän voisi aloittaa teidän organisaatiossa.
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Mitä ilmastoviestintä 
tarkoittaa?
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Tähän mennessä opittua

• Energiatehokkuus 

• Hiilijalanjälki 

• Kiertotalous 

• Ilmastokestävä liiketoiminta

➔ Mutta jos toimenpiteistänne ei tiedä kukaan, mitä 
hyötyä niistä on?

➔ Tässä auttaa viestintä
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Mistä vastuullinen ilmastoviestintä koostuu?

Viestintä

Lähettäjän ja vastaanottajan 

vuorovaikutustilanne 

Aktiivista ja ennakoivaa 

toimintaa

Toteuttaa strategiaa ja on 

osa johtamista

On kokonaisvaltaista ja 

monipuolista

Brändi

Mielikuva organisaatiosta

Rakentuu kokonaisuudesta –

ei ole vain logo tai 

visuaalinen ilme, vaan myös 

asiakaspalvelu, tuotteet, 

palvelut…

On keino erottautua

Voi vahvistaa viestinnälläMarkkinointi & 

mainonta

Viestintä ja markkinointi 

nähdään joskus yhtenä 

kokonaisuutena

Markkinointi on oleellinen 

osa myyntiprosessia

Mainonta on yksi osa 

markkinointia
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Miksi teidänkin kannattaa viestiä vastuullisuusasioista?

Miksi teidänkin kannattaa viestiä vastuullisuusasioista?

Kestävä kehitys, ympäristö- ja ilmastoasiat ovat olleet keskustelussa jo 

vuosikymmeniä, ja niiden merkittävyys nousee jatkuvasti.

• Yhä useammin myynnissä sekä yksittäiset kuluttajat että asiakasorganisaatiot tulevat kysymään, 

miten nämä asiat on otettu huomioon teidän yrityksessänne

• Tarjouspyynnöissä yleistyy pyyntö saada tietoa yrityksen toimenpiteistä kestävän kehityksen eteen

• Luo hyvän kuvan yrityksestä, jos sillä on valmiina materiaali ja vastaukset vastuullisuusasioista. 
Vastuullisuudesta vastuullisesti viestivien yritysten brändi on vahvempi ja asiakkailla on yrityksestä 
parempi mielikuva.

• Kiristyvät direktiivit tuovat asiaa paitsi yhä enemmän lainsäädäntöön, myös tutummaksi asiakkaille 
ja muille sidosryhmille.

Tulevaisuudessa nykyistäkin tärkeämpää – joten parasta alkaa ”harjoitella” jo nyt

→ Aloittamalla nyt olet eturintamassa, ja saat kilpailuetua ja arvoa 
liiketoiminnalle
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Vastuullisuusviestintä?

Ilmastoviestintä? Kestävyysviestintä? 
Vastuullisuusviestintä?

Ilmastoteoista viestiminen on osa isompaa kokonaisuutta.

•Toiset puhuvat vastuullisuudesta, toiset kestävyydestä ja kolmannet  

kestävästä kehityksestä. Usein näkee myös englannin kielisiä 
vastineita sustainability ja sustainable development.

•Yrityksissä puhutaan usein myös 
yritysvastuullisuudesta/yritysvastuusta eli corporate responsibility

•Yritysmaailmassa näkyy myös lyhenne ESG – environmental, social 
and governmental

Kaikissa on kyse enemmän tai vähemmän samasta asiasta:

Mitä ko. organisaatio tekee maapallon ja sen ihmisten hyväksi, miten se 

tekee sen, ja miksi?
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Mitä ESG kehikko sisältää?

Mitä ESG kehikko sisältää?

Environmental =

Ympäristö-

vastuullisuus

Social =
Sosiaalinen 

vastuullisuus

Governance =
Hallinnollinen

vastuullisuus

Ilmastoasiat: päästöt, 
hiilijalanjälki ja hiilikädenjälki, 

toimitusketju

Henkilöstö: koulutus, 
turvallisuus, hyvinvointi, 

monimuotoisuus, yms.

Taloudelliset tunnusluvut
Kirjanpito ja taloudesta 

huolehtiminen

Kierrätys ja kiertotalous: 
materiaalitehokkuus, 

jätehuolto ja uudelleenkäyttö

Muut sidosryhmät ja heistä 
huolehtiminen: toimittajat, 

asiakkaat, jälleenmyyjät

Sertifikaatit, sopimukset, 
auditoinnit, yhteistyöryhmät 

ja vastaavat

Luonnon monimuotoisuuden 
ja luontokadon huomiointi

Hyväntekeväisyys, yhteisöstä 
huolehtiminen

Lait ja direktiivit
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ainekset

Hyvän vastuullisuusviestinnän 
ainekset

• Pohjautuu yrityksen strategiaan ja on sidottu tiukasti 

siihen

• Kertoo jo toteutuneista asioista, mutta myös 
suunnitelmista ja tulevasta kehityksestä

• Kertoo myös puutteista, ja miten niihin puututaan
• On ok myöntää, että ei olla vielä maalissa.

Muista! Kaiken ei tarvitse olla heti valmista.

AVOIMUUS & LÄPINÄKYVYYS
JOHDONMUKAISUUS & YHTENEVÄISYYS 

FAKTAPOHJAISUUS & KATTAVUUS
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Miten tehdä 
ilmastoviestintää?
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Vastuullisuusviestinnän askeleet

Mieti 
perusteet

Selvitä 
tilanne

Kartoita 
sidos-
ryhmät

Pohdi 
viestinnän 
paikat

Päätä 
keinot

Mikä on meille 

tärkeää? Mitä 

haluamme 

edistää?

Missä ollaan nyt? 

Mihin haluamme 

tarttua 

ensimmäiseksi?

Kenen on 

tärkeä tietää?

Keitä asia voisi

kiinnostaa?

Missä viestimme 

näkyy?

Vasta kun on mietitty 

mitä, miksi, kenelle 

ja missä – on aika 

päättää keinot ja 

tarttua toimeen!
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Perusteet kuntoon

Perusteet kuntoon

1. Mitkä asiat ovat tärkeitä teidän yritykselle, ja 
miten edistätte niitä?

• Liiketoimintasuunnitelma ja strategia

• Arvot, missio ja visio

• Vastuullisuustavoitteet, olennaiset vastuullisuusteemat

2. Mitä asioita olette jo tehneet, mihin olette jo 

sitoutuneet tai ryhtyneet?
• Jo tehdyt toimenpiteet, sopimukset, sitoumukset, jne.

3. Mitä vielä kehitetään, mitä teillä on 

suunnitelmissa?
• Mihin tartutaan seuraavaksi?

→ Päätä pääasiat, ja pitäydy niiden viestinnässä.

• Mitkä noin kolme asiaa ovat tärkeimpiä teille?
• Mieti nämä viestit, ja keskity niiden kertomiseen.
• Viestejä tulee päivittää säännöllisesti.
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Keitä ovat sidosryhmäni?

Ulkoiset

Asiakkaat 
nykyiset 
ja tulevat

Jälleen-
myyjät

”Suuri 
yleisö”

Toimit-
tajat ja 

alihankki-
jat

Liitot, 
yhdistyk-

Viran- set
omaiset

Kunnat, 
alue-

hallinto 
ja valtio

Pankit, 
sijoittajat Sisäiset

Henkilöstö
Hallitus, 
omistajat

Potentiaa-
linen

henkilöstö
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Missä viestini näkyy?

Kohtaamiset asiakkaiden
ja muiden ihmisten kanssa:

Kasvokkain

Puhelimitse

Sähköpostitse

Dokumentit ja materiaalit:
Tarjoukset

Sopimukset

Liiketila ja sen julkisivu
Työvaatteet

Työautot

Tuotteet
Pakkaukset

Mainostuotteet

Esitteet
Mainokset

Kyltit

Digitaalinen viestintä:
Verkkosivut

Uutiskirjeet

Sosiaalinen media

Webinaarit

Tiedotteet
Medianäkyvyys

Näkyvyys 

yhteistyökumppaneiden 

viestinnässä

Vastuullisuusraportti, 
-esite tai –materiaali

Missä viestini näkyy?
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Keinoja viestintään

Keinoja viestintään

Kun olet:

• Selvittänyt tilanteen ja perusteet

• Miettinyt noin 3 tärkeintä asiaa kerrottavaksi

• Pohtinut tärkeimmät sidosryhmät

• Päättänyt viestinnän paikat

On aika alkaa töihin:

• Päivitä yrityksen materiaalit ajan tasalle valitsemiesi viestien 
mukaiseksi

• Ala kertomaan viesteistä tapaamisissa ja muissa 
kohtaamisissa

• Aloita vastuullisuusmateriaalin kasaaminen

• Päivitä materiaaleja, kun tulee tarvetta tai uutta tietoa
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Viestinnän ympyrä

Suunnittelu & 
tavoitteet

Toteutus

Arviointi & 
analysointi
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Muutama sana 
direktiiveistä



Green Deal

Taxonomy

Sustainable 
disclosure 
regulation

European Green 
Bond Standard

Textile strategy

Construction 
product regulation

Packaging and 
packaging waste

Digital product 
passport (DPP)

Sustainability 
requirements

Information 
requirements

Empowering 
consumers in the 
green transition

Right to repair

Fit for 55

Energy 
Performance of 

Buildings Directive

… and more

Nature restoration

Sustainable food 
system

… and more

CLP

REACH 

Safe and 
sustainable by 
design (SSbD)
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CSRD = Corporate Sustainability Reporting Directive 

EU:n kestävyysraportointidirektiivi
CSRD = Corporate Sustainability Reporting Directive 

•EU:n kestävyysraportointidirektiivi tulee voimaan 1.1.2024.

•Direktiivin myötä useat suuret yritykset alkavat raportoida 
päästöistään.
• Tämä vaikuttaa myös isojen yrityksien toimitusketjuissa oleviin pienempiin yrityksiin

•Direktiivi tuo yhtenäiset eurooppalaiset standardit ja muuttaa 
vastuullisuusraportoinnin asemaa
• Vastuullisuusluvut nousevat raportointiin yhtä tärkeäksi, kuin talouden luvut

• Luvuista tulee helpommin vertailtavia

• Termistö yhtenäistyy

→ Kaikkien yritysten on hyvä olla selvillä omista 
ilmastovaikutuksistaan, ja valmistautua raportointiin.
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Green Claims -asetus

Green Claims -asetus

• Kuluttajaviestinnän ympäristöasioissa pitää olla 

todenmukaista, asiallista sekä perustua tieteeseen

• Tavoitteena kuluttajien suojaaminen viherpesulta

- Vain kolmannen osapuolen etukäteen verifioituja 

ympäristöön liittyviä väittämiä sallitaan

• Myös ympäristömerkintäjärjestelmät pitää 
verifioida (pl. EU Ecolabel)

- Ympäristömerkin avulla voidaan viestiä 

kriteereihin perustuvilla viherväittämillä

- Viralliset ympäristömerkit (Joutsenmerkki, EU-

Ecolabel) on tunnustettu luotettavana tapana 
osoittaa yleisiä ympäristöväittämiä
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Esimerkkejä ja 
keskustelua

Ilmastokestävä Pohjois-Karjala -hanke / Ilmastotoimista 
viestiminen



Esimerkki 1

Esimerkki 1

Ilmastokestävä Pohjois-Karjala -hanke / Ilmastotoimista viestiminen

Työvaateyritys Dimex

https://www.dimex.fi/kestavyys/

https://www.dimex.fi/kestavyys/


Esimerkki 2
Peruna-alan myynti- ja kehitysyhtiö
Maatilan https://maatilan.fi/
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Esimerkki 3
Motivan vastuullisuusraportti 2022

https://www.motiva.fi/motiva/yritysvastuuraportti
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Esimerkki 4

Esimerkki 4

• Jalofoods (Oy Soya Ab) valmistaa 

kasviproteiinituotteita kuluttajille

• Vastuullisuus avattu läpinäkyvästi ja 
monipuolisesti:

• Avaa, mistä hiilijalanjälki koostuu ja mitä laskelmassa on 
otettu huomioon

• Kuvaa toimitusketjunsa ja kertoo hankinnoista

• Kertoo, mitä tekoja on tehnyt vastuullisuuden eteen vuosien 
varrella

• Palkittu 2021 Kestävyysraportointi –kilpailussa 
2021 parhaana pk-yrityksenä:
”Jalofoodsin kattava ja laadukas raportointi keskittyy 
ydinliiketoimintaan. Se kuvaa olennaisia 
vastuullisuuselementtejä toimitusketjusta aina kiertotalouteen 

ja biokaasulaitoksen suunnitteluun saakka...” 

https://jalotofu.fi/vastuullisuus/
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Esimerkki 4 2/2

Jalofoodsin vastuullisuusraportti 2021
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Esimerkki 5
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Esimerkki 5
Kiertotalous- ja jätehuoltoyritys 
Lassila & Tikanoja

https://www.lt.fi/fi/

https://lassikko.lt.fi/

https://www.lt.fi/fi/
https://lassikko.lt.fi/


Mistä saan tietoa

Mistä saan tietoa
• Kaikille avoin verkkokurssi Kestävän kehityksen osaajaksi

Eoppiva-alustalla: https://www.eoppiva.fi/koulutukset/kestavan-kehityksen-osaajaksi/

• Suomen YK-liitto on YK-teemoihin keskittyvä kansalaisjärjestö: https://www.ykliitto.fi/

• YK-liiton Kestävä kehitys haltuun –verkkokurssi (35€): http://3.65.181.179/product/kestava-kehitys-
haltuun-verkkokurssi/

• Sitoumus2050 on ilmainen valtion työkalu kestävyystyön kehittämiseen. 
Tavoitteellinen ja mitattava sitoumus on myös helppo tapa viestiä työstä kestävän 
kehityksen eteen. www.sitoumus2050.fi

• Joutsenmerkki ohjaa kuluttajia, yrityksiä ja hankkijoita vastuullisempaan ja ympäristön 
paremmin huomioivaan kuluttamiseen ja tuotantoon. https://joutsenmerkki.fi/

• Yritysvastuuverkosto FIBS: https://fibsry.fi/

• Yritysvastuun itsearviointi https://www.vastuullisuusarviointi.fi/

• UN Global Compact Suomi: https://www.globalcompact.fi/

• YK:n Global Compact on maailman laajin yritysvastuuverkosto, johon kuuluu yli 19 000 yritystä yli 160 
maasta.
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Kiitos!
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Jenni Marsio
jenni.marsio@motiva.fi
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